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Los mercados mundiales de vino

Exportaciones mundiales de vino en Euros y Litros
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Las exportaciones mundiales de vino siguen creciendo en valor (1,3% en 2018), aunque su volumen depende de (i)
la variacion de las cosechasy (i) la demanda mundial a determinados precios.

En litros, las exportaciones disminuyeron un 4,9%, con incremento del valor medio del 6,5% hasta superar por
primeravezlos 3 €/
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El vino en el mundo

Exportaciones, que evolucionan en funcion dela
ofertay la demanda mundiales.

| N\ A
w v. & .‘ w Con la oferta este afno 2018 muy limitada por las

cortas cosechas del 2017 (que luego han subido
sensiblemente)...
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Produccion y consumo mundial de vino

Source: Data from GTA / OeMv
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El vino en el mundo

..y una demanda muy estable, de la que el comercio mundial sigue siendo parte muy importante,
aunque algo descendente este ano.
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Demanda, que incluye dos grandes componentes, con diferentes tendencias, sobre todo en volumen:
O Comercio entre productores para elaboracion y re-expedicion
O Comercio a consumidores finales en paises distintos.
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Principales Exportadores

El vino en el mundo e

Entre los principales exportadores, este ano caemos en volumen todos los principales, aprovechando Chile,

Argentinay Sudafrica. 12.6%
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E | Vl n O e n e | m u n d O Principales ex?i)/;tfg;res mundiales

Envalor, casi todos crecemos este ano por el encarecimiento de los vinos tras una cosecha corta, pero por la venta

de distintos tipos de productos.
En perspectiva, Francia supera los 9.000 millones de euros, Italia crece muy rapido hasta pasar los 6.000 mill,

mientras que Espana se acerca a los 3.000 mill, con Chile, Australia, Estados Unidos, Alemaniay Nueva Zelanda

entre 1.000 y 1,800 millones cada uno, pero...
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Otros Exportadores - VALOR

El papel de los “distribuidores”: mas alla de los principales 11 exportadores (en el caso de UK undécimo, por
delante de Sudafrica en valor) algunos paises acttian como distribuidores al mundo (UK), a Japon (Singapur), a
Chinay Asia (HK) o a Rusia (Lituania y Letonia)
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EEUU exportador

El caso de las exportaciones de EEUU es especialmente claro:
v' Cada vez vende mas granel y menos envasados (sobre todo a Canaday Hong Kong)
v' Especialmente en el Reino Unido, donde parece apostar por el envasado local ; propio?

Exportaciones de vino no

Exportaciones de vino no espumoso desde los EEUU a UK
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EI Vi n O e n EI m U n dO Principales Exportadores mundiales

Variacion del precio medio 2018 % chg

Aprecios medios que, Francia 6,65 | m 9,7%

aunque han crecido N Zelanda 3,94| -5,2% ﬂ

para todos este afo EELU 3,52 | | -7,0% m

(6,5%) y muy ltalia 3,14 I u 12,2%

especialmente para TR WA 3,08| L‘ 6,5%

Espafia (17,6%), todavia O 277 [ 5.5%

no nos satisfacen. Portugal 271 | n 3,9%

Ni en la media total, que Argentina 2 66 16,0% B

incluye distintos tipos Australia ﬂl 1,6%

de vinos y distintos Chile m J 5.8%

tipos de negociosy spafia _I 146 D 17.6%

clientes.. Sudéafrica J 1,25 2,1%
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EI Vi n O e n EI m U n dO Principales Exportadores mundiales

Variacion del precio medio vinos envasados (env + esp) 2018 % chg

.. ni entre los envasados (tranquilos +

Reino Unido 7,68| [[] -16,0%
espumosos): _
O Entre los que los precios espaioles Francia 7,50 l m 9,2%
también son los que mas han crecido
EEUU 6,51 ‘ 1,3%
(12%) aunque tan solo hasta alcanzar los |
2,48 €/1, que siguen superando solo a N Zelanda 5,00 | -4,0% I
Sudafrica MUNDO 4,36 | n 4,7%
0 UKfigura como el pais que vende a mejor -
. . . Australia 3,82| I 3,0%
precio pese a reducirlo sensiblemente en _
2018, no por vender mucho mas barato, Italia 3,73 | n 5,3%
sino por incrementar sensiblemente sus |
Argentina 3,45 | -1,6%
ventas en volumen (33%) y notanto las |
exportaciones en euros (12%). Portugal 3,25 | | 2,3%
O Francia e Italia aumentan tambien sus Alemania 311 | II 5 5%
precios el pasado ano de envasados, ‘
pero mas moderadamente que Espafia Chile 202 | -0,6%
O Ycaenen -en euros- Nueva Zelanda, Espafia | 2,48 lﬂ 12,0%
Argentina, Chile y Sudafrica.
Sudafrica I 2,10 -7,6% u
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Principales exportadores x tipo de vino

Tenemos diferente posicionamiento en % VALOR tipo de vino — 2018
i Espumoso M Envasado i4 Granel y >101. Mosto

valory envolumen porque, entre otras
cosasy pese a lo especial del ano 2018, Francia 34,3% 62,6% 040,1%
ademas de las diferencias de precio en | )
cada categoria de vino, la composicion de talia i 2%
las ventas de unosy otros tambien es Espafia m T m 5%
diferente. _

muy relevante de espumosos, con algo

menos en el caso de Espanay

Alemani o T - |-~
« Elgranel esfundamental para

Sudafrica, Espafiay NuevaZelanday,  Alemania | 124% 78,1% r.0%

en menor medida para Australia, Chile '

y EEUU |

mundial de mosto y zumos de uva
..perotenemos la menor proporcion
mundial de vinos envasados

Sudafrica 3,8% 65,0% 22,7% 0,1%

b
® WinenModerationcy| £ VINO solo se DISFRUTA Pples 20,1% 68,9% 8,748 DA%
R con MODERACION OeMv 10 jul 19

11



Principales compradores de envasados

Entre los principales IMportadores, para vinos envasados tranquilos, sube Canada minimamente, y EEUU
y Bélgica solo en valor. Francia, Dinamarca y Suecia suben con mas vigor.
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Principales compradores de envasados

Distintas evoluciones en distintos mercados, en este caso para vinos envasados no espumosos, porque lo que
cambia también a nivel mundial son las variaciones relativas de los distintos tipos de vino. En 2018:

Q

Q

Curiosamente, subio
mucho el BiB

Y, pese alapoca
cosecha, también el
granel (mas en valor
que en volumen)
Siguen subuena
marcha los espumo-
sos, ajenos a los
vaivenes productivos
Y, sorprendentemen-
te, loque cayeron
fueran las exportacio-
nes de vinos envasa-
dos no espumosos,
mucho en volumen (-
4,9%) y tambiéninclu-
so envalor (-0,7%)
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El vino en el mundo Principales areas

Otra Europa
2.716mill €

8.8% of total

EU Chg. 17-18:
13,230 mill € 2.5%
Norte America o :
7127 mill € 42.8% of total Asia
23.1% of total Chg. 17-18: 5.152 mill €
Chg. 17-18: 3.7% 20.9% of
0.1% total
Chg. 17-18:

2.3%

Africa
128 mill €

Latino

Amér?ca 0.5% of Pacifico

529 mill € total 541 mill €
1.7% of total Chg. 17-18: 2.2% of
Chg. 17-18: 1.8% ]

total
Chg. 17-18:
1.1%

-12.5%

Por regiones mundiales,

» Asiasigue creciendo liderada por China aunque menos en 2018

 Rusia empuja a otros Europeos en 2018 pero mas suavemente.

 Con América del Norte casi estancado.

« Los paises de la EUcompran mas vino tanto por cuestiones de consumo como por sus necesidades de
elaboracion.

« Mientras que el hemisferio sur, todavia representa una pequefia parte del mercado a pesar de un

crecimiento saludable en Africa aunque no en Latinoamérica.
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Millones

779

Mientras, EN ESPANA

Exportaciones espaiolas de vino
y productos vitivinicolas
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1.377 % 1.348

Se abrio la brecha entre (i) menos ventas en litros, pero (ii) mas ganancia
envalor, gracias a (jii) sensible aumento del precio medio... por
combinacion de (1) creciente capacidad de comercializacion pero, sobre
todo (2) variaciones en la produccion - falta o sobra vino.

Y ahora cambia en 2019 hacia: mas volumen, cada vez mas barato, ganando menos.
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Produccion de vino y mosto e importaciones

El vino en Espafa

El ano pasado
(2018) falto vino
(como en 2013),
pero esteano
parece que sobra
(como en 2014),
Con variaciones en
la produccion de =
16/14 MhL, que son
muy grandesy
afectanaEspanay

. 52,5
Mosto Vino nuevo 50,1 49,9
Importaciones Vino+mosto
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45,5 43;3
43,7 43,9 44,2
41,1 408167406
39,4 39,2 38.6
38,0 37,7 37,9 D
34,7 358 35,5
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32,4 > 32,7
29,6
23,2 2.0 22,4
7,80
5,946,316,89) o5 365,725,67. _ 524519 6 | 5,68 al mundo.
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El vino en Espafa - exportacion

1E7nZVb!G(ISD‘;/ vafi:.\t/al' EXpOft vino 2018 ’ ’
T 84 8; 39 ENVsin IG; VALOR Aungue la composicion sigue siendo mas 0 menos
s 213,6; 7%

BiB; 50,9; :
o parecida,
con un 21% del valor en granel en valor, pero donde
Granel;
5;’?/4 predomina el DOP envasado
y un 52% del volumen...
E iet |'- iR- o174 .
Aguija: lk\ 17% Licor; n5v5\’/g;r|3e%a Env sin IG; BiB; 37,6; 2% Export vino 2018
17,0 61,7; 2% 1877 9% VOLUMEN
Env IGP;
130,8; 7%
7
o 72 Granel;
..concentramos nuestro analisisen la

Env DOP; //

%328,9; 16%

evolucion de los envasados Agujajy/////w
12,8; 1%

Espumoso;
® WineinModerationcu| F'VINO solose DISFRUTA 185,6; 9% Licor: 1
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Solo envasado

Sorprendentemente, también en Espaiia, los envasados:

cayeronen valor

Caen en volumen

Con precios medios fuertemente al alza el pasado ano

Exportaciones espaiolas de vinos
ENVASADOS

Millones
354
385

A€/l <€ =

2.268
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El vino en Espaia - exportacion

Con el total de vinos en el analisis, vemos que, en las exportaciones de vino espafiol este afio 2018 : Y tampoco todos los vinos

O Hemos vendido 311 millones de litros menos, facturando 55 millones de euros mas envasados hanidoigual:

O Evolucion (menos litros y mas euros), clara en el granel O Deltotal de 103 Ml perdidos
O Peronotanto en los vinos con DOP que han caido tanto en volumen como en valor el pasado ano envasados

O Como le ha pasado a los vinos de licor y de aguja QO  41Ml fueron de DOP
O Mientras otros envasados tranquilos y espumosos pierden volumen pero facturan mas. QO 33Mldeenvasados

1.205,9

illones de euros y litros

Env DOP

rl' WineinModeration.cu

Envsin  Espumoso

E

Exportaciones espainolas de vino

2018
7 M€

A

se DISFRUTA
con MODERACION

M

Licor Aguja

OeMv 10 jul 19

sinGP

1.069,2 L Mientras varietales e
IGP perdian mas
porcentualmente pero
menos en términos

650,2 absolutos

O ylogran subir ventas
envolumen BiBy
espumoso

O Laligerapérdida en valor de
5,2 ME (aumento si incluimos
el BiB)

p 0 SedebeaDOP, agujay
licor

L compensada con
aumentos de
facturacionen
espumosos, sin G,

BiB, vinos de latierra
Granel & y varietales.

BiB

Variacion
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El vino en Espafa - exportacion

22%
20%

Variacion interanual
export envasados
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El VINO solo se DISFRUTA
con MODERACION

ene-14

Quizas porque los movimientos han sido muy bruscos?

Aunque esta vez son algo menos extremos que en 2012-13
Con subidas de precios de hasta el 12% frente a casi el 20% del 2013

Var Mill €

Var Mill |

Var €/I

Que generan caida del 11% en las ventas (igual a 2013)

Con algo menos de mejora en la facturacion que entonces...

... Hasta octubre

abr-14

jul-14

<

oct-1

jul-15

ene-15
abr-15
oct-15
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Exportaciones de vinos y productos

Los distintos mercados han evolucionado de forma distinta este ano.

En consonancia con la evolucion por productos, son Italia y Portugal, y en menor medida Francia y Alemania los que han permitido

mayores ingresos, mientras caen mercados importantes como UK, EEUUy China y Rusia/Lituania (mucho).

40,0 % .
34,2% Primeros mercados en valor
2018
19,6 %
13,3% 12,6 %
1% || 02% =1 =
-1,3% -25% . 3,4% -2,9% -0,5% -0,6 %
420,4 ) -10,1%
388,6 -17,8 %
-26,8 %
333,1 325’1
H Millones de €uros
4% var 2018/17
> 118,0 111,5 106,2
89,1 69,7 67,9
’ "~ 50,3
3 40,8
31,8 26,4 24,2 23,3 18,2
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Exportaciones de vinos y productos

En volumen, caen este ano casi todos los mercados menos los sorprendentes casos de Italia y Portugal, Suecia, Finlandiay

Noruega, con gran concentracion en Francia, Alemania, Italia y Portugal que suman el 55,2% del total.

Primeros mercados en volumen 19,8 %
2018
6,2% 57% 3’4% 16%
-8,7 % —) I
-- -_ 4
86/ 47%'2'5% -4,5%
-9,5 % -924,100% -8,6 %
590,0 -12,1% -124% - °
e ’ -16,0% 13,5%
20,7 % 22,8%
-29,4 %
388,6 46,8% -45,2 %
. 352,0
14 Millones de litros
uO
220,9 2011 % var 2018/17
178,8
90,5 81,8
1 583 54,1 39,0 38,8
| I— I_ ) ¢ 32,7 27,0 23,9 23,6 16,8 16,5 144 g3 79
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El vino en Espafna - exportacion

Centrandonos sdloen
Principales clientes de los envasados e:spanoles envasadosy por
500 VALOR . o § \o % aises, ~
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X 5 2 < § i e % i principales
PO e S 5 ¢ mercados
300 - | . = Donde
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> el 40% de nuestras
200 ® 2018 M€ & Var17/18 -100% ventas
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e [ . China, Suiza,
0 63 62 o Holanday Francia
o 50 I I I I I I 25 25 24 23 22 20 Q Yconmasfuerza
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El vino en Espafa - exportacion

No ha sido el pasado - ni parece que éste - un buen afio para nuestras exportaciones
de vinos envasados, particularmente con denominacion de origen...
..aungue es en los envasados donde estamos creciendo mas que muchos de

nuestros competidores en los ultimos tiempos.

Segun un reciente analisis realizado sobre la evolucion de vinos envasados en los

ultimos 10 afos >

® WineinModeration cu EI VINO solo se DISFRUTA
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Espafa en los vinos envasados mundiales

2 Exportaciones mundiales de vinos envasados no espumosos
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En los ltimos 10 afios los envasados esparioles no espumosos han crecido un 52%y en casi 600 M€, algo mas rapido que nuestros

principales competidores pero en mucha menor cantidad absoluta, por la ventaja que todavia nos sacan.
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Espafa en los vinos envasados mundiales

Exportaciones mundiales de vinos
envasados no espumosos (mill [)

En volumen
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Espana sigue vendiendo mucha menor cantidad de botellas que Francia e Italia, pero el ritmo de crecimiento en estos 10 anos
ha sido muy superior, tanto en términos absolutos (147 millones de litros) como en relativos (26%), porque donde nos ganan
nuestros competidores es en la REVALORIZACION DE SUS VINOS: 31% Francia, 41% Italia, 25% Chile, frente al 21% Espana
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El mercado de EEUU
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Q Con crecimiento del precio medio de importacion de nuevo por encima de los 5 US$/1 en 2018, tras un incremento este afio
del10%
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El mercado de EEUU

Entre los proveedores
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El mercado de EEUU
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Peroconuna

cuota de mercado

que no
conseguimos
mejorar,

ni en valor, donde

seguimos rondan-

do el 6% del total
del vino importa-
do, con primacia
sostenida de
Francia eltaliay
modas como la
australiana, la
chilenaola
argentina...
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El mercado de EEUU

Importaciones USA — cuota valor
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...ni envolumen,
donde hemos
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En definitiva:

LLos mercados internacionales del vino van razonablemente bien, pero: )
* muy influidos por fluctuantes cosechas
e conunademanda mundial estable
e perovaloresal alza
e concambiosimportantes entre los mercados
O’ VY cambios por tipos de productos y envases - importancia de la DISTRIBUCION

AN

En Espana, nos encontramos:

« Necesitados de equilibrio entre produccion y comercializacion

» Con problemas en la venta de envasados, principalmente con DOPtintos

 Enplenarevolucion comercial = equipos +redes +inversion directa

 Muy competitivos en “entrada de gama” pero todavia escasos de ventas y marcas en sector

\_ premium —> precio medio bajo )
~

( En EEUU vemos:

» Unmercado, global, muy estable para los vinos importados

« Con primacia mantenida de franceses e italianos y grandes vaivenes (modas?) entre los demas

* Vinos espanoles manteniendo su cuota

» Con precios medios relativamente elevados, donde la base la marcan Chile y Australia. »,

i con MODERACION OeMv 10 jul 19 32




Al final

Defender la

drCa

Mejorar la distribucion

Aumentar las ventas
premium

s de

vinos
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